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INFORME N° 065-2019-MINEDU/SG-OGC-OCOM-ACZ

A : CARLA KARINA SAAVEDRA VELAZCO
Jefa de la Oficina de Comunicaciones

De : ALEX CORRALES ZABARBU
Coordinador de Publicidad y Marketing Social

Asunto : Resultados Via Indicadores de Desempefio
Publicidad Estatal Il Trimestre 2019

Fecha : 10 de julio de 2019

Tengo el agrado de dirigirme a usted, en atencion al asunto de la referencia a), en relacién
a la informacion de Publicidad Estatal, para lo cual informo lo siguiente:

I ANTECEDENTES
Durante el Il trimestre del 2019 se tuvieron datos de la siguiente campafia publicitaria:
1.1.Programa Educativo Radial “La Escuela del Aire”

La Direcciéon General de Educacion Basica Alternativa, Intercultural Bilinglie y de Servicios
Educativos en el Ambito Rural (Digeibira) es responsable de formular politicas, planes y
documentos normativos para la educacién béasica alternativa, intercultural bilinglie y los
servicios educativos brindados en instituciones educativas multigrado  monolinglie
castellano y los servicios educativos especificos para el &mbito rural, asi como de dirigir de
manera articulada su implementacion.

En tal sentido, la Digeibira viene implementando varias politicas educativas de cierre de
brechas, entre ellas la educacion basica alternativa, intercultural bilinglie, educacién para
ambitos rurales, educacién comunitaria, asi como la implementacion de acciones
destinadas a una atencion educativa a la poblacién afroperuana y de atencion a la primera
infancia indigena.

Al mismo tiempo, el Ministerio de Educacion, en el marco de la promocion de una
educacion intercultural en el sistema educativo, debe desarrollar acciones de difusion y
sensibilizacion para el reconocimiento y valoracién de la diversidad cultural y linguistica.

De acuerdo con las caracteristicas socioculturales de la poblacion y del territorio donde se
asienta el publico objetivo, se opta por una estrategia comunicacional que tiene como
vehiculo principal la radio, ya que esta permite llegar a mas personas, en su lengua
originaria, segun sea el caso, y en virtud de que entre los habitos de consumo informativo
de la poblacion se encuentra la radio como medio para informarse, reflexionar y tomar
decisiones.

¢/Ante la necesidad de garantizar un adecuado conocimiento de estas politicas educativas

se desarrolla la estrategia comunicacional denominada “Programa Educativo Radial La
Escuela del Aire”.

Conforme al articulo 3.° de la Ley 28874, para la realizacién de publicidad estatal se
debera cumplir, entre otros requisitos, con la presentacion del Plan de Estrategia
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Publicitaria del Ministerio de Educaciéon 2019, el cual sera elaborado de acuerdo con las
funciones y atribuciones de las entidades o dependencias; adecuandose también a los
objetivos y prioridades establecidos en los programas sectoriales.

En tal sentido, la campafia “Programa Educativo Radial La Escuela del Aire” se
incluyé en el Plan de Estrategia Publicitaria 2019, aprobado mediante la Resolucién
Ministerial N.° 041- 2019-MINEDU y modificado con la Resolucion Ministerial N.° 287-
2019-MINEDU con un presupuesto de S/ 240 000,00 (doscientos cuarenta mil soles).

La campariia radial esta dirigida a los padres, madres, docentes y puablico en general que
viven en contextos bilinglies de diversidad cultural y lingliistica, en zonas rurales
monolinglies castellanas. Estas localidades no forman parte, en su mayoria, de los
estudios de audiencia radial que realizan empresas como CPI, por lo que la Digeibira, en
coordinacion con las unidades de gestion educativa descentralizadas como las DRE y
UGEL, y personas en las comunidades, recoge informacion cualitativa para determinar las
emisoras de radiodifusion, su ambito de cobertura, audiencia, programacion, entre otros, a
fin de contar con un Plan de Medios que responda a las necesidades de la direccion
general. Con los detalles de las necesidades, la empresa Speedymen’s S:A.C. a base de
sustentos técnicos elabord la estrategia y el plan de medios (Orden de Servicio N°
0003952-2018 y N° 0000660-2019).

El Plan de Medios contiene la sustentacion de las emisoras por cobertura, costos, horarios,
segun las sedes focalizadas, asi como la sustentacion de la necesidad de utilizar un medio
de comunicacion (radiodifusion) como vehiculo principal para el logro de la estrategia.

1.2.Actividades del Minedu

La Oficina General de Comunicaciones tiene como funcién disefar, proponer y conducir la
estrategia comunicacional del Ministerio, asi como asistir a los 6rganos y unidades
organicas en las materias de su competencia.

Ante la necesidad de parte de la comunidad educativa de informacion sobre las
actividades y servicios que brinda el Ministerio de Educacion, desarrolla la campafia
“Actividades del Minedu”.

Conforme el articulo 3° de la Ley N° 28874, para la realizacion de publicidad estatal, se
debera cumplir, entre otros requisitos, con la presentacion del Plan de Estrategia
Publicitaria del Ministerio de Educacion 2019, el mismo que sera elaborado acorde con las
funciones y atribuciones de las entidades o dependencias; adecuandose también a los
objetivos y prioridades establecidos en los programas sectoriales.

En tal sentido, la campafa publicitaria “Actividades del Minedu” se incluyé en el Plan de
Estrategia Publicitario 2019 aprobado mediante la Resolucién Ministerial N.° 041- 2019-
MINEDU y modificado con la Resolucion Ministerial N.° 287- 2019-MINEDU con un
presupuesto de S/ 930 000,00 (novecientos treinta mil soles).

La Oficina General de Comunicaciones no cuenta con personal especializado para la
elaboracion de un plan de medios, programas informaticos ad-hoc para realizar el analisis
de indicadores de audiencia para la seleccién de medios de comunicacion que se requiere
para la implementacién de una campana publicitaria. Por este motivo, mediante la Orden
de Servicio N° 0003952-2018 y N° 0000660-2019 se contrat6 a la empresa Speedymen’s
S.A.C. para que a base de sustentos técnicos elabore la estrategia, el plan de medios e
informe sobre la efectividad de la misma y los logros cuantificables alcanzados.
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Los criterios utilizados en el plan para seleccionar los medios de difusion fueron consumo
de medios, lectoria en el caso de diarios, alcance en medios digitales, rentabilidad en los
costos, eficacia, ventajas competitivas que sustentan de modo razonable e indiscutible su
eleccion para satisfacer las necesidades de difusion.

ih. ANALISIS
2.1 Programa Educativo Radial La Escuela del Aire

El Ministerio de Educacion, a través de la Direccion General de Educacion Basica
Alternativa, Intercultural Bilinglie y de Servicios Educativos en el Ambito Rural
(Digeibira), puso en marcha la campafa “Programa Educativo Radial La Escuela del
Aire” y se incluy6 en el Plan de Estrategia Publicitaria 2019 que tiene como principal
difundir la implementacion de politicas, actividades y servicios de educacién basica
alternativa, educacion intercultural bilinglie, educacién en ambitos rurales, educacién
comunitaria y educaciéon intercultural para todos, con el fin de fomentar el
reconocimiento, la valoracién y conservacion de la diversidad cultural y linglistica.

El servicio de difusién de la camparia “Programa Educativo Radial La Escuela del Aire”
se contratd con presupuesto de la Unidad Ejecutora 026, especifica de gasto
2.3.22.41. Los medios de difusion contratados para la campafia son los que figuran en
la tabla adjunta al presente informe.

A la fecha el Programa Educativo Radial La Escuela del Aire esta ejecucion y.
continuara hasta diciembre de 2019, por lo que alin no se cuenta con resultados de su
difusion.

2.2. Actividades del Minedu

El Ministerio de Educacion — Minedu, a través de la Oficina General de
Comunicaciones, ha puesto en marcha la campafia publicitaria “Actividades del
Minedu” que tiene como objetivo promover que la ciudadania se informe y acceda a
los servicios del Ministerio de Educacion. La emision de la campana se realizara entre
el 'y IV trimestre del 2019, por lo que alin no se cuenta con resultados de su difusion.

El servicio de difusién de la campafia “Actividades del Minedu” es contratado con
presupuesto de la Unidad Ejecutora 024, con la especifica de gasto 2.3.2.2.4.1. Los
medios de difusion contratados para la campafia son los que figuran en la tabla
adjunta al presente informe.

El publico objetivo de la camparia “Actividades del Minedu” es publico en general:
lideres de opinién, docentes y directores, padres y madres de familia, sociedad civil,
empresarios, autoridades y estudiantes en general.
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fll. CONCLUSIONES GENERALES

Las campanas publicitarias del Minedu contratadas durante el Il trimestre del 2019 estan
en ejecucion, contribuyendo a los fines de la institucion.

Es todo cuanto debo informar.

Atentamente,

ALEX CORRALES ZABARBU
Coordinador de Publicidad y Marketing Social

Con la conformidad del funcionario que suscribe, remitase el presente informe a la Oficina
de Prensa con copia al Organo de Control Institucional, para sus fines correspondientes.

Cjﬁ@x\?ﬁéﬂ N

LA KARINA SAAVEDRA VELAZCO
Jefa de la Oficina de Comunicaciones



SECTOR:
ENTIDAD:
TRIMESTRE/ARO:

EDUCACION

PUBLICIDAD ESTATAL EN BASE A LO NORMADO EN EL ARTICULO 512 DE LA LEY N® 28278

MINISTERIO DE EDUCACION

2D0 TRIMESTRE

DEYALLE -
{Canwpadin; Aviso 6 Spot.
Publicitini}

MEDIO DE
COMUNICAGION
UTILZADO (Badis;
TV, Esérito U otré)

SEMPRESA

sUsTENTO D MOTIVO bE

A PUBLICIDAD

' DE CONTRATO
YOTRO {Orden de-
Sewvicio}

FECHA DY
SUSCRIPCION DEL
CONTRATO U OTROD

FUENTEDE
FINANCIAMIENTO
(RO, RDR U OTRO)

| MoNTODEL |

CcoNTRATO

Programa Educative
Radial La Escueta del Aire

RADIO PROVINCIAS

PUMARICRA CARDOZO LUZ MARIBEL

RADIQ PROVINCIAS

LECN MARTINEZ EDIXSON FERNANDO

RADIO PROVINCIAS

ORTIZ CACERES JOSE CARLOS

RADIO PROVINCIAS

RADIO KA TROPICAL AM FMEIRL

RADIO PROVINCIAS

RODRIGUEZ GALINDO MARITZA

RADIO PROVINCIAS

RADIO MELODIAS A

RAGIO PROVINTIAS

PROMOTORA RADIAL EIRL

RADIO PROVINCIAS

RADIO CQBRIZA 2000 SAC

RADID PROVINCIAS

BURGA VASQUEZ ISMAEL

RADIO PROVINCIAS

LOBATO YARANGO JUAN ELEUTERIO

RADIO PROVINCIAS

PRODUCTORA MUSICAL FLOWER RADIO SAHTA MONICA
EMPRESA INDIVIDUAL DE RESPONSABILIDAD LIMITADA

BADMO PROVINGIAS

CEMCOS QUILLABAMBA PERU

RADIO PROVINCIAS

BENDEZU MORA JULIO LUIS

RADIO PROVINCIAS

WiSKA COMUNICACIONES SAC.

RADIO PROVINCIAS

BREfIA GUTIERREZ MARIA CANDELARIR

RADIO PROVINCIAS

RADIO ONDAS DEL HUALLAGA 8AC

RAQIO PROVINCIAS

AMAUTA RADIQ SAC

Difandir 1
implementacion de tas
politicas, actividades v

RADIO PROVINCIAS

VASQUEZ VASQUEZ OFELIA VICENTA

se1vicios de educacion
basica alternativa,

educacidn intercultural

bilingue, educacion en

RADIO PROVINCIAS

EMPRESA DE RADIODIFUSION ESCALA DE ORO EIRL

mbitos rurales,
educacidn comunitaria y
educacién intercultural
para todos, con el fin de

RADIO PROVINCIAS

NSTITUTO OE PROMOCION SQUIAL AMAZONICA

fomentar et
reconotimiento de fa
diversidad culturaly

fingiiistica

RADIO PROVINCIAS

SHIROSHIRO FRODUCCIONES EIR L

RADIO PROVINCIAS

LOVG TELLO RODOLFO PEDRO

RADIO PROVINCIAS

BANEO GUERREROC RUBY CELESTE YOLITA

AADIC PROVINTIAS

ROMERO CHUJUTALLI ALEX

RADIO PROVINCIAS

JHC EIRL

RADIQ PROVINCIAS

CEMCOS QUILLABAMBA PERU

RADIO PROVINCIAS

RADIO AMERICANA EIRL

RAQIC PROVINCIAS

LOPEZ RIVERA DIONICIO HORLANDO

RADIO PROVINCIAS

SERVICIOS TAVARA RUBIO EMPRESA INDIVIDUAL DE
RESPORSABILIDAD LIMITADA

RADIO PROVINCIAS

7S DE DESARROLLO EDUC Y ASESCRIA LEGAL

RADIO PROVINCIAS

MORALES ARACAYO DOMINGA

RADIQ PROVINCIAS

RADIO TELEVISION DOBLE RL EIRL

RADIO PROVINCIAS

EMPRESA RADIODIFUSORA ESTACION R M SRLTDA

RADIC PROVINCIAS

ENPRESA DIFUSORA DEL PROGRESQ E1RL

RADIO PROVINCIAS

VELASQUEZ AGUIRRE RAUL BALDOMERO

RADIC PROVINCIAS

SALAZAR UZURIAGA MARCIAESTER

326%

26/05/2019

RO {UEO26)

$/7.500 00

$17.500.00

OBSERVACIONES

En ¢ sequndo imestre se hizo ef contralo, pero &l primer
produck para la conformidad v of pago se enttega en ¢
teroar Wimestre {julio}

3246

£0705/2019

RO (UE 026}

$16,870.00

§/6870.00

En ¢ ssgundo irimestre s¢ hizo ¢f contrato, pero el primer
producto para la conformided y et pago 56 enlraga an gl
torcar trimestre (jufio)

1183

17/05/2019

RO (UE 026}

$14779.00

SI4770.60

En el segundo rimestrs se hizo ¢f conlrato, pero ¢l primer
producto para ka conformidad y of pago se entrega en el
tarcer Mimastre (ubio),

362

20/05£2019

RO {UE 026}

$3.300.00

$/3.800.00

En ol sagundo frimestre se hizo of conlrato, pero ef primar
producto para fa conformidad y of pago se entroga en el
tascer fimeste {ulio}

2070512019

HO {UE 026}

$14.770.00

§/4.770.00

En ¢l segundo timestre se hizo ¢l contrato, pero el primsr
producto para Ja conformidad y of pago se ensga en ol
tercer Wimestra {julio}.

3268

20/65/2019

RO {UE 026}

S£16.80000

S/16,800.00

En ¢l segundo trimestre so hizo ef conlrato, pero ef primer
produsto para fa conformidad y ef pago se entraga en of
tarcer fimastre {ulio}

2070512019

RO (UE026)

§/7.02000

$17.02000

En el segundo trimestre se hizo el contrate, pero el primer
preducto para fa conformidad y of pags se entrega en el
teresr imestre {ulio}

3172

17/6502014

RO {UE 028)

$/7.800.00

$/7.80000

£n ol segundo trimestre so hizo el contrato, pero el primer
produsto para fa conformidad y ef pago se entrega en el
forcar timestre {ulio}

/05208

RC {UE 026

$/6.600.00

S/8.600.00

£ &l segundo trimestre se hizo ef contralo, pero el primer
producio para fa conformidad y el pago s entrega en el
tercer trimestre (jutio)

3244

20/05/2019

RO (UE 026}

$/7,800.00

$17,800.00

£ ¢l segundo Yimeslre se hizo ef contrato, pero el primer
producto para 1a conformidad y ef pago se enfrega en el
teresr rimastre {utio),

20/0542019

RO (UE 026)

5/10,500.00

$/10.500.00

En el segundo rimestre se hizo el contrato, pero of primer
producto para la conformidad y e pago se entrega en o
{arcer timastre {julic)

2W05[2008

RO (UE 026}

8/5550.00

$15.550.00

En el segundo tnmestre se hizo of conlrato, pero of primer
producto para la conformidad y el pago se entrega en el
tescer rimestre {julio)

3256

28/05/2019

RO (UE 026)

$13750.00

81375000

£n ¢l segundo trimestre se hize f contrato, pero el primer
producto para iz conformidad y el pago se enirega en gl
teroet frimestre {iulio)

20755/2019

RO (V€ 026]

57420000

81420000

£n ¢l sagundo timesire se hizo el contrato, pero e primer
producto para la conformidad v el pago se entrega en el
tercer timestre {julio)

20/05/2019

RO (UE 026}

$14,080.00

$/4.05000

En ¢l segundo trimestra se hizo ¢l contrato, pero e primer
producto para 1a conformided y e pago s enlrega en el
tercer timestre (julio}

23/05/2019

RO (UE 026}

$¢7.800.00

$/7.800.00

£n &l segundo trimestra 58 hizo ef contrato, pero ef primer
eroducto para fa conformidad y ¢ pago e entrega en el
tercer Yimesie (ulio).

ERRE)

16/05/2019

RO {UE 028}

5/5,520.00

$/552000

En ¢l segundo timestre se hizo ef contrato, pero &l primer
producio pasa ta conformided v el pago se entrega en o
tercor trimestro (julio)

3110

16/05/2019

RO{UE 026}

87375000

8/3.750.00

En ¢} segundo trimestre se hizo el contrato, pero el primer
producto para ta conformidad y of pago se entrega en el
tercar trimestra (julio).

20/05/2019

0 {(UE 026)

§14.035.00

/403500

En of segundo rimestre se hizo of contrato, pero ef primer
producto para fa conformidad y ef pago se entrega en 6l
tercer imestrs (ulic).

3140

160512019

RO (UE 026)

$79.300.00

$/8.300.00

En ef segundo trimestre se hizo el contrato, pero el primer
producto para la conformidad y et pago se entrega en ¢f
tercer imestre (julio}

3185

/oSS

RO {UE 026}

S/9.750.00

$/9.780.00

En el sagundo trimastee s2 hizo ef contrato, pero of primer
producio para la cenformidad y of page se entrega en ¢l
tercer frimestre (julio)

3257

052019

RO {UE 026}

$/6.000.00

$/8,00000

£n ¢f segundo fimestre se hizo el contrato, pero el primer
producto para fa conformidad y of pago s¢ entrega en el
tercer imestre {julio)

3238

20/63/2019

RO (UE 026)

S/6,000.00

$/6,000.00

En el sagundo trimeste se hizo el conlrato, pero ef primer
producto para ia conformidad y el pago se enfrega en el
torcer trimestre {julio)

3238

2016512019

RO (UE 026}

$/4.,500 00

$44.500.00

En &l segundo imestre 56 hizo el contrato, pero f primar
producto para Ia conformidad y ef pago 62 entrega en el
tercar trimestre (julio}.

200512019

RO {UE 026}

$/5.880.00

8/5.88000

En ¢l segundo trimestre 58 hizo ¢f contrato, pero el primer
& P
producto para la conformidad y ef pago se entrega en el
tercer irmestre {ulio)

FRE]

1740572018

RO {UE 026}

S/4.125 00

$14.12500

En ol segunds trimestre se hizo el contrato, pero ef primer
producto para la conformidad y el pago sz entrega en el
tercar trimestra {julio).

20/05/2019

RO (U 026)

$/13.05000

$/13.05000

£n el segundo rimasire se hizo el contrato, pero & primer
produsto para ta conformidad y el pago se entrega en el
tercat timestre {ilio)

20{05/1019

RO (UE 026}

81480000

$/4.800.00

£ ¢} segundo Fimestre s2 hizo ef conirato, paro el primer
producto para fa confarmidad y ef pago 56 entrega en el
tercet trimestre (jufio}

16/05/2012

RO {UE 026}

$15,110.00

$/4110.00

£n ef segundo rimestre se hizo of cantrato, pero el primer
producto para fa conformidad y el pago se entrega en o
tercer trimestre {ulio}

010572012

RO {LE 026}

$/11.82500

&/11.925.00

En el segundo trimastre se hizo ef contrato, pero el primer
producto para Ia conformidad y ef pago e entraga en el
tercer fimestee (jufio}

3253

20/05/201%

RO {UE 026}

$/6.300.00

$/6,300.00

En ef sequndo trimestre se hizo el canirato, pero ef primer
produsto para la conformidad ¥ el pago se entrega en el
tercer rimastre {ulio),

3230

20/05/2019

RO {UE026)

$/7.500.00

$/7.500.00

E£n ol segundo trimestre se bizo ef contrato, pero el primer
preducto para i conformidad v el pago se entrega en ¢l
tercer timestre (jutio)

20/05/2019

RO (UE 026}

$16.376.00

$16,375.00

En el segundo timestre se hizo el contrato, pero el primet
producto para la conformidad y ef pago se satregaen of
tereor trimestre (jubio}

3180

171057219

RO {UE 026}

518,250.00

$/8.250.00

En ¢l sagundo trimestre se hizo of contralo, pera e primer
producto para la conformidad v ¢l pago se entrega en el
tereer trimestre (julio)

3264

20/05/2019

RO (UE 026)

$15250.00

En el segundo trimestre se hiza of contralo, pero el primer
producte para ka conformidad v &l pago se entrega anel
tereer trimestre {julio),

207052019

RO (UE 026)

$/380000

$/3.900.00

En el segunds trimestre se hizo ef coniralo, pero ef primer
produsto para fa conformidad y of pago se entrega en e
tercer rimastre {julio}

SUB TOTALES

F40,000.00

240,000.00]

DIARIOS ¥ MEDIOS
DIGITALES

EMPRESA EDITCRA EL COMERCIO

Pramover que la
ciudadania se informe y

H2057-201%9
MINEDU/SG-CGA-OL

2740512019

UED24

$/321.521.05

$/32152105

14 avises en diaios y 1240000 impresiones digitales

des def Minedu

DIARIOS ¥ MEDIOS
DIGITALES

GRUPO LA REPUBUCA PUBLICACIONES S A

accedaalas
servicios det Ministerio
de Educacisn

K.Y 696-2019,
BAREDU/SG-U6A-OL

2L/O6/2019

$7138 352 84

5113835264

16 avisos en diados y S50000 impresiones digitales

SUB TOTALES

459,873.62

459,873.69

TOTALES

£99,873.62

£99,873.69




