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Jefa (e) de la Oficina General de Comunicaciones

De : Alex Corrales Zabarbu

Especialista en Comunicacion y Publicidad TR
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Asunto : Informacion de Publicidad Estatal {l Trimestre 2016 /_gﬁ" '
Referencia a) MEMORANDUM N° 208-2016-MINEDU/SG/IOP |, ‘
b} OFICIO N° 112-2016-ENSB
- g) OFICIO N® 616-2018-MINEDU/NMGP-DIGEDD-DIED

d) MEMORANDUM N° 462-2016-MINEDU/SFPE-UMC
e) MEMORANDUM N° 1169-2016-MINEDU/SG-ODENAGED

Fecha : 27 de Julio del 2016

Tengo el agrado de dirigirme a usted, en atencién al asunto de la referencia a), en
relacion a la informacion de Publicidad Estatal, para lo cual informo lo siguiente:

ANTECEDENTES

.7‘..5La Oficina General de Comunicaciones tiene como funcién disefar, proponer y
" conducir la estrategia comunicacional del Ministerio (Reglamento de Organizacién y
Funciones del Ministerio de Educacion, aprobado por Decreto Supremo N° 001-2015-
ELD), asi como asistir a los organos y unidades organicas en las materias de su
; competencia como proponer y efectuar el seguimiento del cumplimiento del Plan de

j j Estrategia Publicitaria.
v Coma parte del plan de estrategia publicitaria se ha considerado una serie de

campafnas publicitarias para difundir las acciones vy propuestas relacionadas a los
pilares establecidos por el Ministerio de Educacion.

El Plan de Estrategia Publicitaria 2016 del Ministerio- de Educacion, estd en
correspondencia a la Ley N°® 28874 que regula la publicidad estatal con el objetive de:
a) establecer los criterios generales para el uso de 0s recursos que las instancias del
gobierno nacional, gobierno regional y gobierno local, destinaran al rubro de
publicidad; en prensa escrita, radio y television; y, b) Fiscalizar la transparencia y
racionalidad en el uso de los recursos publicos para la contratacién de servicios de
publicidad en prensa escrita, radio y television.

Conforme el articulo 3° de ta Ley N° 28874, para la realizacion de publicidad estatal, se
debera cumplir, entre otros requisitos, con la presentacidén del Plan de Estrategia
Publicitaria del Ministerio de Educacion 2016, el mismo que sera elaborado acorde con
las funciones y atribuciones de las entidades o dependencias; adecuandose también a
los objetivos y prioridades establecidos en los programas sectariales.
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Durante el segundo trimestre se recibid el reporte de la difusion de 13 campa
‘Admisidn a Formacion Artistica Superior — FAS 2018".

Durante el segundo trimestre del 2016 las oficinas del Minedu desarrollaron cinco (05)
campafias publicitarias:

1) Buen Inicio del Afio Escolar 2016 ~ Segunda Etapa

2) A clases en escuelas seguras y saludables 2016

3) Simulacros Nacionales Escolares 2016 — segunda etapa

4) Concursos Plblicos de acceso a cargos de la Carrera Pdblica Magisterial en

Institucionas Educativas, UGEL y DRE,
5) Entrega de Resultados ECE 2015

Asimismo, es necesario resaltar que durante el segundo trimestre de 2016 se
desarrollaron dos (02) campanfias adicionales que se proyectaron a tercer trimestre;

1. Actividades del Minedu
2. Aprendizajes Fundamentales para la Vida

Il. ANALISIS

Las diversas oficinas y direcciones del Minedu no cuentan con personal especializado
para la elaboracion de un plan de medios, programas informaticos ad-hoc para realizar
el analisis de indicadores de audiencia para la seleccion de medios de cormunicacion
que se requiere para la implementacion de una campafia publicitaria. Por este motivo,
contratan agencias o centrales de medios para que a base de sustentos técnicos como
rating, sintonia, lectoria, cobertura y experiencia elaboren la estrategia, el plan de

medios e informe sobre la efectividad de la misma y ios logros cuantificables
aicanzados.

Durante el segundo trimestre se recibié el informe de resultados de la campafia;

1) CAMPANA PUBLICITARIA “ADMISION A FORMACION ARTISTICA
SUPERIOR - FAS 2016

Conforme a lo establecido en &l Plan Publicitario 2016 de |3 Escuela Nacional

Superior de Ballet ENSB, la campafia se realizd mediante las siguientes
/ especificaciones:
71, « Oficina Responsable: Direccion de Produccion y Difusién de
(;ﬁ‘ Actividades — ENSB

« Piblico objetivo: Egresados de nivel secundaria en bisqueda de una
carrera profesional en danza. Profesionales y aficionados del ballet y
otros tipos de danza. Alumnos de escuelas y/o academias de ballet y
otros tipos de danza. NSE A B. C.

= Objetivo: Dar a conocer las fechas de inscripcién vy de examenes de
admision FAS.

Medios y plataformas: muros publicitarios.
Inversién publicitaria: 8/ 8,260
*» Periodo de difusion: Febrero 2016

Como parte de diversas actividades que buscan posicionar a la ENSE en el
sector, esta campafia estuvo destinada a difundir informacion referente al
proceso de admision de a Escuela Nacional Superior de Ballet. Admision FAS
representa la oportunidad de ingresar como alumno regular en el programa de
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Formacion Artistica Superior, el cual otorga el titulo universitario en docencia o
interpretacion de danza clasica.

La campana tuvo éxito ya que se utilizo publicidad en exterior en ubicaciones
estratégicas, las cuales sirvieron para captar en gran medida la atencién del

piblico objetivo. Fueron 10 ubicaciones en muros en total contratadas a
FPaneles Napsa S.A.

Dado que la publicidad en exterior no cuenta con métricas precisas, utilizamos
ta siguiente informacién para afirmar los resultados positivos:
* Gran respuesta del publico objetivo, ya que solicitaron mayor
informacién por los canales web y redes sociales de la ENSB.
+ Alto nivel académico del 100% de postulantes a la modalidad Farmacion
Artistica Superior,
« En una retroalimentacion, los postulantes afirmaron haber visto la

publicidad en calles y luego optaron por informarse mas en canales
virtuales. ' ' '

Durante el segundo trimestre def 2016 se desarrollaron las siguientes campafias:
1) BUEN INICIO DEL ANO ESCOLAR 2016 — SEGUNDA ETAPA

El Ministerio de Educacion ~ Minedu a través de la Oficina General de
Comunicaciones — OGC, puso en marcha la campana “Buen Inicio del Afo
Escolar 2016"” que tuvo como principal objetivo promaver el compromiso de los
diferentes actores de la comunidad educativa para garantizar las condiciones
que faciliten & Buen Inicio del Afio Escolar 2016. Ei publico objetivo de la
campana fueron docentes y directores, padres de familia y estudiantes de
escuelas pablicas.

Para lograr la difusion de la campafia publicitaria, se confraté avisos en
diversos medios de comunicacion.

La empresa Havas Media Peri S A.C, fue la seleccionada para realizar el
servicio de elaboracion y supervision de planes de medios y de la estrategia
creativa para campaiias publicitarias que se realizaran durante el 2016 (donde
esta incluida “Buen Inicio del Afio Escolar 2016”), de acuerdo a lo sefialado
por la Unidad de Abastecimiento y al cumplir con los requisitos indicados en ios
términos de referencia, y al notificarsele la Orden de Servicio N° 0000008.

Cabe resaitar que la campafia publicitaria “Buen Inicio del Afic Escolar 2016"
tuvo 2 etapas y que la segunda etapa se extendié hasta al segundo trimestre
mediante la publicacion en medios alternativos como lo son las vallas al piso.

En ese sentido, el plan de medios elaborado por Havas Media Perl SAC
considerd la publicacion vallas al piso entre el 11 y 30 de junio de 2018.

L.os avisos se difundieron a través de los siguientes medios:
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EMPRESA QUE DIFUNDIO LA DATOS ESPECIFICOS DE LA PUBLICIDAD

PUBLICIDAD ESTATAL UNIDAD DE MEDIDA CANTIDAD INVERSION

EYE CATCHER MEDIA 5.A.C. Vallas al piso 13 8/ 22,608.80
MUNDO EXPRESS S.A.C. \ & 5/ 6,360.00

Vallas at piso

PANELES NAPSA Vallas al piso 7 S/ 8,965,98
CARTELERAS PERUANAS S.A. Vallas al pise 34 57 60,181.36
TOTAL 5/98.116.14

Las vallas se publicaron en calles de Lima Metrapolitana can alto transito de
personas, quienes se informaron a traves de los avisos.

CAMPANA PUBLICITARIA “A CLASES EN ESCUELAS SEGURAS Y
SALUDABLES”

El Ministerio de Educacion a través de la Oficina de Defensa Nacional y de
Gestion del Riesgo de Desastres (ODENAGED) requirid contratar los servicios
de una empresa de plan de medios para la campafia: “A clases en escuelas
seguras y saludables 2016" como parte de las actividades pedagdgicas
preventivas del Programa de Reduccién de la Vulnerabilidad y Atencién de

Emergencia — PREVAED 0068 a fin de fortalecer la promocion de educacién en
gestion del riesgo.

La Oficina de Defensa Nacional y de Gestion del Riesgo de Desastres
(ODENAGED) a través de la aprobacion del plan de publicidad estratégico v
especificamente de la visacion de la camparia: "A clases en escuelas seguras y
saludables 2016 gestiond el ingreso de pedidos para la campafia a fin de
difundir los mensajes que convoquen a las autoridades a recibir a los
estudiantes en espacios seguros y saludables,

Se busca fortalecer la cultura preventiva y de gestion del riesgo en la
comunidad educativa ante amenazas regionales. Se busca promover el
compromiso de los diferentes actores sociales ya autoridades educativas para
asegurar las  condiciones favorables para saber afrontar adversidades
naturales de acuerdo la realidad regional y que no se paralicen sus
aprendizajes.

Los avisos radiales contratados en la campana se difundieron entre el 6 y el 10
de junio del 2016, de acuerdo al plan de medios.

Cabe indicar que la campana: A Clases en escuelas seguras y saludables”,
priorizada inicialmente entre marzo y abril, enfatizé sobre la importancia de
cortar con escuelas que identifiquen los riesgos y puedan minimizar las
amenazas a las gue estd expuesta.

El contenido de la produccion tuvo el mensaje de convocar a los directivos y
docentes para Ia elaboracion de los planes de gestion del riesgo a fin que para
el trayecto del afio lectivo la comunidad educativa pueda prever acciones con
procedimientos y acciones para cada evento adverso.

El plan de medios realizado por la empresa Producciones Génesis 5.A.C,
considerd |a difusién de las piezas en los siguientes medios:
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EMPRESA QUE DIFUNDIO LA DATOS ESPECIFICOS DE LA PUBLICIDAD
PUBLICIDAD ESTATAL UNIDAD DE MEDIDA CANTIDAD INVERSION
Avisos en RPP 36
GRUPO RPP 5.A.C. Avisos o 1a Zona 25 5/142.030.70
CRP MEDIOS Y Avisos en Nueva Q 36
ENTRETENIMIENTO §.A.C. Avisos en Moda 35 5/79,130.80
RADIO LA KARIBENA 5.A.C. Avisos en La Karibefia 36 5740143 .60
GRUPQO PANAMERICANA DE AVIS0S5 en
RADIOS S.A. Panamericana 36 5/ 36,656.80
L JOTAL S/ 299,961.90

La campafia se ejecutd de acuerdo al Plan de Medios aprobado por el
Ministerio de Educacidn. En base a la estrategia propuesta, se utilizaron

medios de comunicacion de alto impacto con el fin de lograr los resultados
propuestos,

La avéluacién de efectivida& de la campafa se fealizé con el estudio. de CPI
disponible af periodo de la campafa, siendo el universo del grupo objetivo U:
23,992,400, H-M del NSE ABCDE total.

Los datos reflejan gue:

= Lacampafia alcanzo al 43 % de las personas de grupo objetivo.

+ El 43.0 % de la poblacién objetive alcanzada con el comercial (spot)
escuchd 4.1 veces en promedio el spot radial,

« Eltotal de GRP que se obtuvo en el grupo objetivo fue de 177.90 a nivel
post evaluacion que en numero de personas es equivalente a 42,706.50
(impactos publicados). Ambos resultaron expresan el ruido v la intensidad
que tuvo la campana, es decir la sumatoria respectiva de todas las veces
gue el grupo objetivo estuvo expuesto al comercial en distintas oportunidad
en los medios contratados durante el periodo de difusion.

3) CAMPANA PUBLICITARIA “SIMULACROS NACIONALES ESCOLARES
2016" — [ SIMULACRO NACIONAL ESCOLAR
lL.os simulacros nacionales escolares, tienen el objetivo de fortalecer |a cultura
preventiva y gestidn del riesgo en la comunidad educativa conformada por los
estudiantes, docentes, padres de familias v personal administrativo de las
instituciones educativas, quienes ponen en practica sus conocimientos y miden
su capacidad de respuesta a través del desarrollo de simulacros ante eventos
adversos como liuvias intensas, inundaciones, huaycos, sismos u otros peligros
que podrian poner en riesgo la vida de los estudiantes y docentes.

En esate marco, la Oficina de Defensa Nacional y de Gestion del Riesgo de
Desastres (Odenaged) en el marco del Programa de Reduccion de la
Vulnerabilidad y Atencion de Emergencia por Desastres (Prevaed 0068) tiene
como objetivos: desarrollar y fortalecer la cultura de prevencién en la
comunidad educativa ante los riesgos de desastres que afectan a poblaciones
vulnerables entre ellos nifios y nifias en edad escolar.

La Campafa “Simulacros Nacionales Escolares” 2016 — II Simulacro
Nacional Escolar fue difundida del 27 al 31 de mayo de 2016 y permitié llegar
al publico objetivo a través de mensajes radiales y televisivos para fortalecer la
cultura preventiva y de gestion del riesgo en los estudiantes, docentes y
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padres de familia frente a los riesgos como inundaciones, huaycos, sismos U
otros eventos adversos que podrian presentarse de acuerdo al contexto
geografico en el que esté ubicada una institucion educativa.

A traves de la campafia se logré la participacion de los estudiantes, docentes y
padres de familia en el Il Simulacro Nacional Escolar programado para el 31 de
mayo de 2016. La participacion en este simulacro permitic fortalecer las
condiciones de la comunidad educativa para responder adecuadamente ante
eventos de reales dimensiones.

La Estrategia publicitaria de la campafia involucrd la difusion de spots en radio
y television de alcance nacional que promovieron la participacion de la
comunidad educativa de acuerdo a cada contexto geografico.

La campania tuvo una duracion de cinco (05) dias y comprendid el periodo del
viernes 27 al martes 31 de mayo del 2016.

Para la difusion de la campana publicitaria, se contratd la difusion de spots de
35 segundos en televisién, spots radiales.

l.a campana publicitaria se desarrolid en los siguientes medios:

EMPRESA QUE DIFUNDIO LA DATOS ESPECIFICOS DE LA PUBLIGIDAD
FPURLICIDAD ESTATAL UNIDAD DE MEDIDA CANTIDAD INVERSION

LATINA MEDIA S.A.C. — Latina Avisos en Lating 9 57134 431 50

COMPANIA PERUANA DE Avisos en Ameérica

RADIODIFUSION S.A. Television 12 §/220,259.80

GRUPO RPP 5.A.C. Avisos en RPP 37 5/120,719.00

CRP MEDIOS ¥ Avisos en Nueva 0 ‘

ENTRETENIMIENTO S.A.C, 38 5/40,804.40

RADIO LA KARIBENA 8.A.C. Avisos en La Karibefia | 38 §/42,373.80

GRUPO PANAMERICANA DE Avisos en

RADIOS S.A. Panamericana 38 y $/40,804.40
TOTAL £/ 599,393.80

La empresa Geénesis SAC, encargada de realizar el servicio de elaboracion del
plan de medios, supervision y estrategia para Campana Publicitaria
“Simulacros Nacicnales Escolares 2016" con Orden de Servigio N°0001329;
informa que la pauta publicitaria se cumplié en el periodo de la camparia y
alcanzo el informe del impacto esperado.

DESEMPENO DE LA CAMPANA:

Se ha obtenido en televidentes 8'407,546 de impactos total en el TARGET
Lima Personas Total (cuyo Universo es de 9,414.95 miles), obteniendo con los
21 spots 2.0 de frecuencia.

Variable Lima Personas Total
Spots# 21
grp% i, 84.1
Reh% 43.3
Fro# 1@

ESCOLARES 2016" — Il SIMULACRO NACIONAL ESCOLAR de Produccionas Génesis 3.A.C,
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En radio, se ha obtenido un impacto en oyentes de 14°178 miles en el tiempo
de la campafa aproximadamente en el TARGET total personas (cuyo universo
es de 7,786.7 miles).

4) CAMPANA PUBLICITARIA: “CONCURSO0S PUBLICOS DE ACCESO A
CARGOS DE £ A CARRERA PUBLICA MAGISTERIAL EN INSTITUCIONES
EDUCATIVAS, UGEL Y DRE”,

El Minedu, a través de la Direccion de Evaluacion Docente (DIED), puso en
marcha la campafa "Concursos Publicos de Acceso a Cargos de la Carrera
Piblica Magisterial en Instituciones Educativas, UGEL y DRE" gue tuvo
come principal objetivo motivar la inscripcidn de los docentes nombrados desde
ta tercera escala magisterial en la evaluacidén que les permitird acceder a
cargos en las diversas I|EE., UGEL y DRE del pais; de tal forma gue se
garantice el acceso de los profesores mas destacados a los cargos puestos en
concurso, cuya labor permitira elevar la calidad del servicio educative.

Para lograr la difusion de la camparia publicitaria, se contrataron avisos en
radios nacionales propuestas por la empresa Producciones Génesis SA.C.,
seleccionada para realizar el servicio de elaboracion y supervision del plan de
madios y de la estrategia creativa, de acuerdo a lo sefiatado por la Unidad de
Abastecimiento y al cumplir con los requisitos indicados en los términos de
referencia, la contratacion se realizé mediante compra directa y con la Orden
de Servicio N° 0002498.

El plan de medios considerd |a transmision de un spot radial de 40 segundos,
difundide en emisoras a nivel nacional, entre el 19 y ef 30 de junio de 2016, de
acuerdo al plan de medios y los términos de referencia de la mencionada
campafa publicitaria, publicados en las bases del proceso.

El plan de medios presentado por la empresa Producciones Génesis S.AC.,
sugirid la contratacidn de los siguientes medios:
Difusion en medios radiales a nivel nacional:

EMPRESA QUE DIFUNDIO LA DATOS E.SF’ECiFICDS DE LA PUBLICIDAD
PUBLICIDAD ESTATAL

LNIDAD DE MONTO DE
MEDIDA | CANTIDAD ] INVERSION S80LES
GRUPO RPP 5.A.C.
Radic RPP Spots BG S/ 320676.80

GRUPO RPP 5.A.C.

+ Radio Felicidad Spots 86 5/ 71 036.00
CRP MEDIOS ¥ ENTRETENIMIENTOD
5.A.C Spots a5 S/, 105 539.20

" Nueva Q
CRP MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO
S.AC Spots 88 S/ 101 480.00

»  Lainolvidable

TOTAL RADIOS

Si, 698 732.00
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Al término de la Campana Publicitaria “Concursos Publicos de Accese &
Cargos de la Carrera Puablica Magisterial en Instituciones Educativas,
UGEL y DRE", la empresa Producciones Génesis S.A.C. entregd, dentro de su
informe final, los resultados de la misma, que incluyeron el alcance, frecuencia
€ impactos que lograron los avisos en radio a nivel nacional.

Estas cifras se midieron en base a los estudios de audiencia a los que tuvo
acceso la mencionada empresa: las mediciones realizadas por CPl, entre otras.

El ptiblico objetivo de la campafa fueron profesores que se encuentran en
condicién de nombrados en la Carrera Publica Magisterial vy estan ubicados
como minimo en la tercera escala magisterial, docentes en general, directores
de IE y sociedad civil.

Los indicadores de desempefio en television y radio de la campafa publicitaria
fueron: ‘ ' :

v Alcance (Alc%): cantidad de personas que escucho los avisos de la
campafia publicitaria durante un periodo determinado.

v Frecuencia (FRQ#): promedio de veces que una persona escuchd el
comercial.

v TGRPs: sumatoria de puntos de rating.
DESEMPENO DE LA CAMPARNA

Radio a nivel nacional:

Variable - H-M 12-70 total

Spots# 344

GRP 398.9

ALC% 49.4%

FRQ# 8.1

Impactos 21 480 30

Universo D 387 40 .

Fuente: Informe Final Post Evaluacidn de Campafa “Concursos Publicos de Acceso a
Cargos de la Carrera Pablica Magisterial en Instituciones Educativas, UGEL y DRE”

{Cumplimiento de Paula y Evaluacidn de Indicadores de Desempefio) de ls empresa
Producciones Génesis 5.A.C.

CAMPANA PUBLICITARIA:; “ENTREGA DE RESULTADOS ECE 2015”

El Ministerio de Educacién a traves de la Oficina de Medicién de la Calidad de
los Aprendizajes realiza cada afio Ja Evaluacién Censal de Estudiantes (ECE)
con la finalidad de medir los avances en el logre de los aprendizajes de los
estudiantes, en relacion a los indicadores establecidos en el curriculo nacionat.
En este contexto se hizo necesario ejecutar una campana de comunicacion
masiva para mantener informada a la poblacion acerca de la difusion de los
informes de resultados de la ECE 2015 y motivar a los padres de familia sobre
la importancia de conocer [os resultados de la evaluacion de sus hijos/hijas a
fravés de los informes ya disponibles en las Instituciones Educativas.
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L.a mencionada campafia, en medios audiovisuales, se realizd en el marco del
programa SWAP- Educacién como parte del sub Componente 1.1 “Evaluacién
Censal de Estudiantes” del Componente 1 “Evaluacion del aprendizaje’ que
contempla la gjecucion de la actividad “Servicio de elaboracion y supervisian
del plan estratégico de medios, y produccién de avisos televisivos y radial de la
campafa publicitaria - “Entrega de Resultados ECE 2015".

El plan de medios presentado por Consorcio Atémica Audiovisual 8.A.C. — The
Media Edge $.A.C. sugiri¢ la contratacidn de los siguientes medios:

Televisién y Radios Nacionales y Locales: N
 Datos especificos de la publicidad |
Empresa que difundid la publicidad ‘ " ’

estatal l ’3 3‘
" Unidad de N°de : Cnsto Slecon
Medida —avisos: GV
3‘Latina Media SAC ; '

| L Spot | 35 | /42512253
- Cia, PeruanadeRadmdlfusuonSA o Spot | 43 © &/495914.67

i‘Andina de Radmdufusién S A | Spot - ” go | 5120539333
 Grupo RPP SAC b Spot | 25 $/69,915.00

Radio La Karibeia SAC ~ Spot |

CRP Medios y Entretenimiento SAC Spot

49 si1.21422.

Spot

(Nueva Q) U 49 s, 12749
fRadm I..oretd SAC 1 spot 49 8/, 264, 20
‘E'Nor Peruana de Te!ecomunicacmnes S.A, ( Spot | ag S/2, 445.79
0 8/2,601.90
‘Radio Difusora Comercial Turbo Mix SRL j Spot 49 |
- Producciones Vision EIRL Spot .

' Radlodifusora Huancayo SA ' Spot 49  8/8,673.00
‘Radio Salkantay ELRL . Spot | 49 | /104076
 Grupo Panamermana de Radms SA © Spot | 49 1 §/1,00479
;"Radm Onda Azul Asoclacidn Cw:l . Spot | 49 8/1,231.57
ﬁEmigdlo Panduro Tello (persona natural) Spot ;49 | S/279.30

TOTAL RADIO Y TELEVISION " :
NACIONALYLOCAL .. 1 8/1269361,03

La campadia en general se difundid en los medios de comunicacion entre el
19y el 30 de junic de 2016, de acuerdo al plan de medios.

Al termino de la Campafia Publicitaria “Entrega de Resultados ECE
2016”, la empresa Consorcio Atdmica Audiovisual 5.A.C. ~ The Media
kEdge S.AC. entregd, dentro de su informe final, los resultados de la
misma, gue incluyeron el alcance, frecuencia e impactos que lograren los
avisos en radio y television.
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Estas cifras se midieron en base a los estudios de audiencia y lectoria a
los que tuvo acceso la mencionada empresa:

TV DATA (Ibope): Medicion de medios televisivos

CPI: Medicidn de medios radiales.

IPSQS5: Estudio de estilo de vida y consumo de medios del consumidor.

TGI IBOPE: Medicion de consumo de medios en Lima

CHIC IBOPE: Medicidn de consumo de medios en principales provincias

Ei publico objetivo de la campaiia fueron padres de famifia de 2° grado de
primaria y 4 EIB, padres de familia y estudiantes de 2° grado de
secundaria, actores de la comunidad educativa, opinion publica.

Los indicadores de desempefio en television y radio de la campafia
publicitaria fueron:

v Alcance (Alc%): cantidad de personas gue vio la campafia
publicitaria durante un periodo determinado.

v Frecuencia (FRQ#): promedio de veces que una persona escuchd o
vio el comercial.

v TGRPs: sumatoria de puntos de rating.

DESEMPENO DE LA CAMPANA
Television a nivel nacional

Variahle H-M 25-45 {otal
Spots# 160

GRP% _1.280.5%

ALC% 52.0%

FRQ# 3.2

Impacios 11,737.0
Universo . 4,190.96

Radio a nivel nacional y local:

Variable H-M 12-70 total
Spots# 66

GRP% 100.6%

ALC% 40.8%

FRQ# 5

Impactos 44 943481
Universo 18 064100

Fuente. Informe Final Post Evaluacitn de Campana “Entrega de Resultados”
(Cumplimiento de Pauta y Evaluacién de Indicadores de Desempefio) de Ja
empresa The Media Edge.

Para lograr la difusion de la campafia publicitaria, se contrataron avisos en
radios nacionales propuestas por la empresa Producciones Génesis SA.C.,
seleccionada para realizar el servicio de elaboracion y supervision del plan de
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medios y de |la estrategia creativa, de acuerdo a 1o sefialado por la Oficina de
Logistica y al cumplir con los requisitos indicados en los términos de referencia,

la contratacion se realizé mediante compra directa y con la Orden de Servicio
N° 0002498,

El plan de medios considerd la transmision de un spot radial de 40 segundos,
difundido en emisoras a nivel nacional, entre el 18 y el 30 de junio de 2016, de
acuerdo al plan de medios y los términos de referencia de la mencionada
camparia publicitaria, publicados en las bases del procaso.

El plan de medios presentado por la empresa Producciones Génesis SA.C.,
sugirid la contratacion de los siguientes medios:

Difusidn en medios radiales a nivel nacional:

EMPRESA QUE DIFUNDIO LA DATOS ESPECIFICOS DE LA PUBLICIDAD.
PUBLICIDAD ESTATAL

UNIDAD DE MONTO DE
MEDIDA | CANTIDAD | INVERSION SOLES

GRUPO RPFP S.AC,

Radio RPP Spots 86 Sf 320,676.80

GRUPO RPP 8 A.C.

» Radio Felicidad Spots 86 8/ 71,036.00
CRP MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO
S5AC Spots 86 5/105,539.20

* Nueva Q
CRP MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO
8.AC Spots 86 3/ 101 ,480.00

« | alnolvidable

5/ 598,732.00
TOTAL RADIOS

Al termino de la Campafa Publicitaria “Concursos Publicos de Acceso a
Cargos de la Carrera Publica Magisterial en Instituciones Educativas,
UGEL y DRE”, la empresa Producciones Génesis 5.A.C. entregd, dentro de su
informe final, los resultados de la misma, que incluyeron el alcance, frecuencia
& impactos que lograron los avisos en radio a nivel nacional.

Estas cifras se midieron en base a los estudios de audiencia a los gue tuvo
accese la mencionada empresa: las mediciones realizadas por CPI, entre otras.

El publico objetivo de la campana fueron profesores que se encuentran en
condicién de nombrados en la Carrera Publica Magisterial y estan ubicados

como minimo en la tercera escala magisterial, docentes en general, directores
de {E v sociedad civil,

l.os indicadores de desempefio en television y radio de la camparia publicitaria
fueron:

v' Alcance (Alc%): cantidad de personas que escuchd los avisos de la
campafia publicitaria durante un periodo determinado.
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v" Frecuencia (FRQ#): promedio de veces que una persona escucho el
comercial.

v TGRPs: sumatoria de puntos de rating.

DESEMPENO DE LA CAMPANA

Radio a nivel nacional:

Variable H-M 12-70 total
Spots# 344

GRF 3989

ALC% 49 4%

FRQ# 8.1

Impactos 214890 30
Universo 5387 40

Fuente: Infarme Final Post Evaluacion de Campafia “Concursos Poblicos de Acceso a
Cargos de la Carrera Puablica Magisterial en Instituciones Educativas, UGEL y DRE”

{Cumplimiento de Fauta y Evaluacién de Indicadores de Desempefio) de Iz empresa
Producciones Génesis 5.A.C.

8) CAMPANA PUBLICITARIA “ACTIVIDADES DEL MINEDU”

Esta campaha a cargoe de la Oficina General de Comunicaciones cuyo objetivo es
difundir las actividades y servicios del Ministerio de Educacién se ha reactivado en e
segundo trimestre de 2016 y se proyecta al tercer trimestre. £l plan de medios fue
elaborado por Consultora Peruana de Publicidad & Marketing.

Cabe destacar que durante el segundo trimestre en el mes de junio se difundio los
siguientes avisos en medios virtuales:

EMPRESA QUE DIFUNDIO DATOS ESPECIFICOS DE LA PUBLICIDAD
A B AT AL T NDAD DE MEDIDA GANTIDAD | | i DE
g i | oo | srsstoso
HAVAS;{IEIDCIlA PERU Clicks er;:cséir;gir ads en 18.400 S/ 14112.80
Clicks e;'na\ﬂ‘slr}%fgegréﬁms 20,000 5/16,107.00
TOTAL S/ 55,483.60
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7) CAMPANA PUBLICITARIA “APRENDIZAJES FUNDAMENTALES PARA LA
VIDA"

Esta campafia a cargo de la Oficina General de Comunicaciones cuyo objetivo es
difundir los lineamientos del Ministerio de Educacién en favor de los aprendizajes con
el fin de fomentar el compromiso de la comunidad educativa en la obtencién de una
escuela que forme ciudadanos capaces de entender, pensar y transformar la realidad
de manera lucida, auténoma y comprometida se reactivé en el segundo trimestre de
2016 y se proyecta al fercer trimestre. El plan de medios fue elaborado por Consultora
Peruana de Publicidad & Marketing.

Cabe destacar que en et segundo trimestre en junio se difundio los siguientes avisos:

EMPRESA QUE DIFUNDIO LA DATOS ESPECIFICOS DE LA PUBLICIDAD
PUBLICIDAD ESTATAL
UNIDAD DE MONTO DE
MEDIDA CANTIDAD | \NVERSION SOLES

; Brand Content (3 ' ~

Gru%Binps‘;A.c. banners ~ 1 noticia 1 mes &/ 47,200.00
en portada)
Mula Edu (banner
?\?eké‘ f.: it botén y barner 1 mes $/11,500.00
midle)

TOTAL S/ 58,700.00

i, CONCLUSIONES GENERALES

* lLas campafias publicitarias del Minedu desarrolladas durante el segundo
trimestre del 2016 luego de la evaluacién realizada cumplieron con sus
objetivos, contribuyendo a los fines de la institucion.

Es todo cuanto debo informar.

Atentamente,

Alex Corrales Zabarbu
Especialista en Comunicacion y Publicidad

Can el documento del funcionario que suscribe, remitase el presente informe a la Jefa
{e) de la Oficina General de Comunicaciones - OQGC, para su atencion
correspondiente,

-

ndrea Barreto Campos
la Oficina de Comunicaciones



