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A : Diana Arias Stella Diez
Jefa (e} de la Oficina General de Comunicaciones

De : Alex Corrales Zabarbu
Especialista en Comunicacién y Publicidad

Asunto ; Informacion de Publicidad Estatal | Trimestre 2015
Referencia a) MEMORANDUM N°084-2015-MINEDU/SG/OP
b) MEMORANDUM N° 067-2015-MINEDU/ISG-OTEPA
¢} MEMORANDUM N° 170-2015-MINEDU/SG-ODENAGED
d) MEMORANDUNM N° 063-2015-MINEDUNMGP-DIGEDD-DIED

Fecha : 10 de abril del 2015

Tengo el agrado de_dirigirme a usted, en atencidén al asunto de la referencia a), en
relacion a la informacion de Publicidad Estatal, para lo cual informo lo siguiente:

A ANTECEDENTES

La Oficina General de Comunicaciones tiene como funcion disefar, proponer y
conducir la estrategia comunicacional del Ministerio (Manual de Organizaciones y
Funciones del Ministerio de Educacién, aprobado por Decreto Supremo N° 008-2012-
ED), asi como asistir a los 6rganos y unidades organicas en las materias de su
competencia como propoener y efectuar el seguimiento del cumplimiento del Plan de
Estrategia Publicitaria.

El plan comunicacional del Ministerio de Educacién toma como referencia el Proyecto
Educativo Nacional al 2021 (PEN) gque considera como uno de sus objetivos fomentar
en todo el pais una sociedad capaz de formar ciudadanos informados, propositivos y
comprometidos con el desarrollo y el bienestar de la comunidad.

Como parte del plan comunicacional se ha considerado una serie de campafas
publicitarias para difundir las acciones y propuestas relacionadas a los pilares
establecidos por el Ministerio de Educacion. Estas campanas forman parte del Plan de
Estrategia Publicitaria 2015 del Ministerio de Educacion.

El Plan de Estrategia Publicitaria 2015 del Ministerio de Educacidn, esta en
correspondencia a la Ley N° 28874 que regula la publicidad estatal con el objetivo de:
a) establecer los criterios generales para el uso de los recursos que las instancias del
gobierno nacional, gobierno regional y gobierno local, destinaran ai rubro de
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publicidad; en prensa escrita, radio y television; y, b) Fiscalizar la transparencia y
racionalidad en el uso de los recursos pulblicos para la contratacién de servicios de
publicidad en prensa escrita, radio y television.

Conforme el articulo 3° de la Ley N° 28874, para la realizacion de publicidad estatal, se
deberd cumplir, entre otros requisitos, con la presentacion del Plan de Estrategia
Publicitaria del Ministerio de Educacion 2015, el mismo que sera elaborado acorde con
las funciones y atribuciones de las entidades o dependencias: adecuandose también a
los objetivos y prioridades establecidos en los programas sectoriales.

Mediante el Decreto Supremo N° 077-2014-PCM el afic 2015 ha sido dectarado como
el “Afio de la Diversificacion Productiva y del Fortalecimiento de la Educacién”, siendo
recomendable difundir los avances y esfuerzos al respecto. En este sentido, el Plan de
Estrategia Publicitaria 2015 se convierte en una importante herramienta que confribuye
al logro de los objetivos de la institucion y reforzara la comunicacién con la poblacién.

Durante el primer trimestre del 2015 las oficinas del Minedu desarrollaron cinco (05)
campafias publicitarias:

1.Buen Inicio del Ao Escolar 2015

2.Buen Inicio del Afo Escolar en Escuelas Seguras y Saludables

3. Ejes de Gestion- Primera Etapa

4. Matricula Escolar No Condicionada

5.Evaluacion de Interinos en la Region Loreto

il ANALISIS

Las diversas oficinas y direcciones del Minedu no cuentan con personal especializado
para la elaboracion de un plan de medios, programas informaticos ad-hoc para realizar
el analisis de indicadores de audiencia para la seleccién de medios de comunicacion
que se requiere para la implementacién de una campafa publicitaria. Por este motivo,
contratan agencias o centrales de medios para que a base de sustentos técnicos como
rating, sintonia, lectoria, cobertura y experiencia elaboren la estrategia, el plan de
medios e informe sobre la efectividad de la misma y los logros cuantificables

alcanzados.
b
“\ Durante el primer trimestre del 2015 se desarrollaron las siguientes camparias:
W
%/ 1) CAMPANA BUEN INICIO DEL ANO ESCOLAR

El Ministerio de Educacion -~ Minedu, a través de la Oficina General de
Comunicaciones-OGC, puso en marcha la campafia “Buen Inicio del afio
Escolar 2015” que tuvo como principal objetivo promover el compromiso de
los diferentes actores de la comunidad educativa para garantizar las
condiciones que faciliten el Buen Inicio del Afio Escolar 2015, en el marco del
cumplimiento de la rectoria del Ministerio de Educacion.
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Para lograr la difusién de la campafa publicitaria, se contratd avisos en
television, radios, avisos en diarios, medios virtuales y en medios alternativos.

La empresa Consultora Peruana de Publicidad y Marketing-CPP&M, fue
seleccionada para realizar el servicio de elaboracion y supervisién del plan de
medios y de la estrategia creativa para la camparfia publicitaria nacional “Buen
Inicio del Afo Escolar 2015”, de acuerdo a lo sefalado por la Unidad de
Abastecimiento y al cumplir con los requisitos indicados en los términos de
referencia, la contratacion se realizé mediante compra directa y con la Orden
de Servicio N°0003352

El plan de medios considerd la difusion de las siguientes piezas:

¢ Spot televisivo de 33 segundos difundido a través de televisiéon abierta a
nivel nacional regional y local entre el 13 de febrero y ef 09 de marzo del
2015. El aviso tuvo tres motivos.

e Spots radiales de 33 segundos difundidos a través de emisoras a nivel
nacional regional y local entre el 13 de febrero y el 09 de marzo del 2015.
El aviso tuvo tres motivos.

e Avisos publicados en diarios de cobertura nacional entre el 16 de febrero y
el 06 de marzo del 2015.

» Avisos en medios online a través de webs y redes sociales entre el 13 de
febrero y el 12 de marzo.

¢ Avisos publicados en medios alternativos (BTL), entre el 13 de febrero y el
21 de marzo del 2015.

La campafia se difundid entre el 13 de febrero vy el 21 de marzo del 2015, de
acuerdo al plan de medios y los términos de referencia de la mencionada

campa#ha publicitaria, publicados en las bases del proceso.

El plan de medios presentade por CPP&M sugirid la contratacion de los
siguientes medios:

- Difusién en medios radiales y televisivos:

EMPRESA QUE DIFUNDIO | DATOS ESPECIFICOS DE LA PUBLICIDAD

LA PUBLICIDAD ESTATAL [ UNIDAD DE MONTO DE INVERSION
MEDIDA CANTIDAD NUEVOS SOLES
‘ S/. 784 652.80
| FRECUENCIA LATINA Spots | 31
¢ | REPRESENTACIONES SAC Menciones | 2
CIA PERUANA DE Spots | 54 S/.972 262.00

RADIODIFUSION S.A
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PANAMERICANA TELEVISION S/. 146 598.72
Spots [ 28
S.A.
ANDINA DE RADIODIFUSION Spots | 41 S/ 808 512.40
Menciones | 4
S.A.
Banner |4
INSTITUTO NACIONAL DE S/.63 44572
RADIO TELEVISION DEL Spots | 24
PERU
EMISORAS CRUZ DEL PERU S/. 234 0632.52
S.A. (TV) Spots | 2250
TELEVISION NACIONAL Svots | 90 S/. 38 959.47
PERUANA S.A.C. P
NOR PERUANA DE S/. 7 593.29
TELECOMUNICACIONES S.A. Spots | 90
(TV)
3 S/. 571 249.80
GRUPO BP:P S.A.C _(Rpp, La Spots | 450
Zona, Felicidad y Capital
LA KARIBENA SAC -~ La Spots | 250 S/. 292 828.80
Karibefa y L.a Exitosa P
CRP MEDIOS Y S/ 426 168.30
ENTRETENIMIENTO SAC - Spots | 415
Nueva Q, Moda y Ritmo
GRUPO PANAMERICANA S/. 210 509.64
RADIOS SA —Panamericana y Spots | 284
Onda Cero
¥ SI. 494 014,98
EMI_SORAS CRUZ DEL PERU Spots | 26660
(radios)
NOR PERUANA DE S/, 28 893.48
TELECONUNICACIONES S.A. Spots | 980
(radios)
. S/.25731.54
RADIO MELODIA S.A. Spots | 280
S/. 354354
PROMOTORA RADIAL E.LR.L. Spots | 140
S/.7 087.08
GRUPO TURBO MIX S.R.L Spots | 280
S/. 27 258.00
RADIODIFUSORA HUANCAYO Spots | 140
RADIODIFUSORA EL Spots | 140 S/. 10803 .20
PORVENIR S.A.C. P
S/. 5 544.00
RADIO TROPICAL S.A.C. Spots | 140
TOTAL S/ 5148 856.08
RADIO Y TELEVISION NACIONAL REGIONAL Y LOCAL
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Difusién en medios impresos (diarios):

EMPRESA QUE DATOS ESPECIFICOS DE LA PUBLICIDAD
DIFUNDIO LA UNIDAD DE MONTO DE INVERSION
PUBLICIDAD ESTATAL MEDIDA CANTIDAD NUEVOS SOLES
S/ 77 574.10
EMPRESA EDITORA EL Aviso | 2
COMERCIO SA — Trome v
S/. 29 905.92
PRENSMART $.A.C.-Ojo Aviso | 2
GRUPO LA REPUBLICA 51, 34 283.91
PUBLICACIONES S.A.C.- Aviso | 4
La Republica, El Popular
S/.3696.08
SINDESA S.A. - Expreso Aviso | 1
. S/.8.094.80
EDITORA DEL PAIS Aviso | 1
S.A.C.-El Pais
S/ 4 212,60
LOBO EDITORES S.A.C.- .
. Aviso | 1
l.a Razon
S/ 157 767.39
TOTAL
MEDIOS IMPRESOS

Difusién en medios on line y medios alternativos:

EMPRESA QUE DATOS ESPECIFICOS DE LA PUBLICIDAD
DIFUNDIO LA UNIDAD DE MONTO DE INVERSION
PUBLICIDAD ESTATAL MEDIDA CANTIDAD NUEVOS SOLES
Si.26 904.00
NATIVOS DIGITALES Clics | 30 000
S.A.C. - Facebook Impresiones | 80 0000
S/.60018.88

EMPRESA EDITORA EL

COMERCIO S.A. Banner boton | 28 h

Aplicaciones | 2 S/. 140 000.00
interactivas
Post [ 60

Videos locutores | 3
Activacion i 12
Crosmeddia
Impresiones | 300 000

CRP MEDIOS Y
)ENTRETEN:M;ENTOS
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i S/. 28 320.00
EYE CATCHER MEDIA Avisos
Publicitarios | 40
S.A.C. )
Alternativos
S/. 2823513
MUNDO EXPRESS S.A.C. Buses)
Publicitarios
TOTAL
MEDIOS VIRTUALES Y ALTERNATIVOS S/283 478.01
INVERSION TOTAL CAMPARA S/ 5590 101.48

Al término de la Campafia Publicitaria “Buen Inicio del Afo Escolar 20157, a
empresa CPP&M entregd, dentro de su informe final, los resultados de la misma, que

incluyeron el alcance, frecuencia e impacios que lograron los avisos en radio,
televisidn, diarios, medios online y medios alternativos.

Estas cifras se midieron en base a los estudios de audiencia y lectoria a los gue tuvo

acceso la mencionada empresa: las mediciones realizadas por IBOPE MEDIA, CPI,
entre otras.

El publico objetivo de la campafia fueron docentes y directores, padres de familia y
estudiantes de escuelas plblicas.

Los indicadores de desempefio en television y radio de la campafia publicitaria fueron:

v" Alcance {Alc%): cantidad de personas que vio la campafia publicitaria durante
un periodo determinado.

v" Frecuencia (FRQ#): promedio de veces gue una persona escuchd o vio el
comercial.

v" TGRPs: sumatoria de puntos de rating.
DESEMPENO DE LA CAMPANA

Television abierta a nivel nacional

Variable H-M 05-18 CDE H-M 20-50 CDE H-M 25-65 CDE
Avisos 220 220 220

GRP % 744% 716% 774%

ALC% 84.6% 79.2% 81.9%

FRQ# 8.8 8.0 95

impactos 19 697895 28 137170 38 910193
Universos 2 646490 3 927030 5 024560
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Radio a nivel nacional:

i
1
1

Variable H-M 11-18 CDE H-M 20-50 CDE | H-M 25-65 CDE
Avisos 1715 1715 1715

GRP % 1212.2% 1490.4% 1435.0%
ALC% 64.3% 69.7% 69.3%

FRQ# 18.9 214 20.7

Impactos 40 579607 136 844057 129 307850
Universos 3 347600 9181700 9 011000

i
.

Fuente: Informe de Rendimiento de fa Campafia “Buen Inicio del Afio Escolar 2015"

{Cumplimiento de Pauta y Evaluacion de Indicadores de Desempeiio) de la empresa Consultora
Peruana de Publicidad y Marketing.

Las publicaciones de los diarios estuvieron acorde a lo pautado, se respetaron los
lineamientos de las ubicaciones en secciones que van acorde con el target v a la
imagen positiva que representa el Estado.

l.as empresas que emitieron publicidad online cumplieron con publicar los avisos y
obtener los clics, impresiones o vistas totales segun pauta aprobada.

2) CAMPANA EJES DE GESTION-PRIMERA ETAPA

El Ministerio de Educacién — Minedu, a través de la OGC, puso en marcha la campafia
“Ejes de Gestién-Primera Efapa” que tuvo como principal objetivo difundir los
alcances de las politicas pricrizadas del Ministerio de Educacion en los cuatro ejes de
gestion: aprendizajes, modernizacién, desarrollo docente e infraestructura para
mantener informada a la poblacion.

Para lograr la difusidn de la campafia publicitaria, se confratd avisos en television,
radio y diarios.

lL.a empresa Consultora Peruana de Publicidad y Marketing, fue seleccionada para
realizar el servicio de elaboracion y supervision del plan de medios y de la estrategia
creativa, de acuerdo a lo seflalado por la Unidad de Abastecimiento y al cumplir con
los requisitos indicados en los términos de referencia, la contratacion se realizod
mediante compra directa y con la Orden de Servicio N° 0001003.

El plan de medios consider¢ la difusion de las siguientes piezas:

entre el 08 y el 15 de marzo del 2015. El aviso tuvo un solo motivo.
s Spot radiales de 45 segundos difundidos a través de emisoras a nivel nacional
entre el 09 al 15 de marzo del 2015. El aviso tuvo un solo motivo.

s Avisos en diarios de cobertura nacional y Lima entre el 22 y el 27 de febrero del
2015.

z) e Spot televisivo de 45 segundos difundido a través de emisoras a nivel nacional
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La campafia se difundi6 entre el 22 de febrero y el 15 de marzo del 2015, de acuerdo
al plan de medios y los términos de referencia de la mencionada campafa publicitaria,
publicados en las bases del proceso.

El plan de medios presentado por Consultora Peruana de Publicidad y Marketing
sugirio la contratacion de los siguientes medios:

Difusidn en television nacional y radio nacional:

_ DATOS ESPECIFICOS DE LA PUBLICIDAD
EMPRESA QUE DIFUNDIO _
LA PUBLICIDAD ESTATAL | ONIDAD MONTO DE INVERSION
DE NUEVOS SOLES
MEDIDA CANTIDAD
FRECUENCIA LATINA S/ 245 676.00
REPRESENTACIONES SAC Spots| 9
CIA PERUANA DE 7291 696.00
RADIODIFUSION $.A Spots |13
PANAMERICANA S/ 99 953.67
TELEVISION S.A. Spots | 14
ANDINA DE S/, 255 942.00
RADIODIFUSION SA Spots | 12
INSTITUTO NACIONAL DE 87 21629.22
RADIO TELEVISION DEL Spots | 6
PERU
GRUPO RPP S.AC - La S/ 157 441.50
Spots |65

Zona
LA KARIBENA SAC - La S/ 59 472.00

o Spots | 35
Karibena
CRP MEDIOS Y S7. 108 536.40
ENTRETENIMIENTO SAC — Spots | 77
Nueva Q, Moda
GRUPO _ PANAMERICANA S/.46 462.50
RADIOS S.A. - Spots |35
Panamericana
TOTAL S71 286 809.29
RADIOS Y TV
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Difusion en medios impresos:

EMPRESA QUE DIFUNDIO DATOS ESPECIFICOS DE LA PUBLICIDAD
LA PUBLICIDAD ESTATAL [ UNIDAD DE MONTO DE INVERSION
MEDIDA CANTIDAD NUEVOS SOLES

EMPRESA EDITORA EL S/, 248 235.22
COMERCIO S.A. - EI _

. Avisos | 6
Comercio, Trome y
Publimetro
GRUPC LA REPULICA $/.12 865.24
PUBLICACIONES S.A. - La Aviso | 1
Repiiblica
TOTAL
MEDIOS IMPRESOS: S/. 261 200.46
TOTAL CAMPANA S/. 1548 009.75

Al término de la Campafia Publicitaria “Ejes de Gestion-Primera Etapa”, la empresa
Consultora Peruana de Publicidad y Marketing entregé, dentro de su informe final, los

resultados de la misma, que incluyeron el alcance, frecuencia e impactos que lograron
los avisos en radio, television, diarios.

Estas cifras se midieron en base a los estudios de audiencia y lectoria a los que tuvo

acceso la mencionada empresa: las mediciones realizadas por IBOPE MEDIA, CPI,
entre otras.

El publico objetivo de la campana fueron lideres de opinién, docentes y directores,
padres y madres de familia, sociedad civil, empresarios, autoridades y estudiantes en
general.

Los indicadores de desempefio en television y radio de la campafia publicitaria fueron:

Alcance (Alc%): cantidad de personas que vio la campafia publicitaria durante
un pericdo determinado.

Frecuencia (FRQ#): promedioc de veces que una persona escuché o vio el
comercial.

TGRPs: sumatoria de puntos de rating.

DESEMPENO DE LA CAMPANA
Television a nivel nacional
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Variable H-M 12-70 total
Spots# 62
GRP% 183.6%

ALC% 58 9%,
FRO# 39
Impactos 18 158444
Universo 9 890220

Radio a nivel nacional;

Variable H-M 12-70 total
Spotsi#t 243

GRP% 248 8%

ALC% 49 8%

FRQ# 5

Impactos 44 943481
Universo 18 064100

Fuente: Informe Final Post Evaluacién de Campafia “Ejes de GestiGn-Primera Etapa”
(Cumplimiento de Pauta y Evaluacidn de Indicadores de Desempefio) de la empresa
Consultora Peruana de Publicidad y Marketing.

Las publicaciones de los diarios estuvieron acorde a lo pautado, se respetaron los
lineamientos de las ubicaciones en secciones que van acorde con el target y a la
imagen positiva que representa el Estado.

3) CAMPANA MATRICULA ESCOLAR NO CONDICIONADA

El Minedu, a ftravés de la Oficina General de Transparencia, Etica Publica y
Anticorrupcion-OTEPA, puso en marcha la campafia “Matricula Escolar no
Condicionada” que tuvo como principal objetivo informar a los padres de familia y
estudiantes sobre la importancia de la matricula escolar a fin que conozcan e
identifiquen aquellas conductas que vulneran la accesibilidad y gratuidad de la misma.
La empresa Grupo RPP, fue seleccionada para realizar la campafia publicitaria
“Matricula Escolar no Condicionada”, de acuerdo a lo sefalado por la Unidad de
Abastecimiento y al cumplir con los requisitos indicados en los términos de referencia,

ta contratacion se realizé mediante compra directa y con la Orden de Servicio N°
0010862.

%z La campafia se difundic entre entre el 25 de febrero vy el 01 de marzo del 2015, de

VISAG |_% i acuerdo a los terminos de referencia publicados en las bases del proceso. Para lograr

l' &/ su difusion, se contratd a la empresa Grupo RPP SAC que considerd ta difusion de las

~e” siguientes piezas:

o Spots de marca de 20 segundos en 60 mercados de MCD

» Volanteo y actividad promocional en 2 mercados de MCD el 28 de febrero y el 1
de marzo del 2015.

(»)

% o
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Difusién en medios alternativos BTL
EMPRESA QUE DATOS ESPECIFICOS DE LA PUBLICIDAD
DIFUNDIO LA MONTO DE
PUBLICIDAD INVERSION
ESTATAL UNIDAD DE NUEVOS
MEDIDA CANTIDAD SOLES
Emisidn de spot 60 mercados
GRUPO RPP SAC Volanteo y 2 mercados S/. 39 000.00
actividad
promocional
TOTAL CAMPANA S/. 39 0006.00

Al término de la Campafia Publicitaria “Matricula Escolar no Condicionada”, la
empresa Grupo RPP entregé, dentro de su informe final, los resultados de la misma.

El publico objetivo de la campafia fueron padres y madres de familia y opinion plblica
de los NSE “C, Dy E” de Lima Metropolitana.

DESEMPENO DE LA CAMPANA

La afluencia de publico en los lugares donde se desarrollaron los BTL superaron
ampliamente la expectativa de atencion esperada. Asi, de los 1000 contactos
esperados se registraron 1496 contactos: 930 en la activacion desarroliada en el
distrito de Los Olivos y 566 en la activacion realizada en el distrito de San Juan de
Lurigancho. De los 1496 contactos, 315 personas fueron las atendidas a través de los
modulos de ofientacion y 1181 fueron fas que participaron de las acciones lidicas.

Otro dato relevante a considerar fue el numero de personas informadas sobre los
contenidos que promovia la campafia. Asi, 3700 personas recibieron informacion
sobre los actos que condicionan la matricula en colegios publicos, 2300 sobre
situaciones que vulneran el derecho a la educacion en colegios privados y 2150
personas informacion referida a la importancia del SIAGIE en la gestion educativa.
Adicionalmente se distribuyeron 20 000 volantes, en los alrededores de los mercados
onde se realizarian estos BTL, que contenian informacion sobre la importancia de la
atricula escolar y las acciones de difusion que desarrolia el Ministerio de Educacion
para que los padres de familia estén informados.
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4) CAMPANA PUBLICITARIA DE LA EVALUACION DE INTERINOS EN LA
REGION LORETO

El Ministerio de Educacion — Minedu, a través de la Direccién de Evaluacidn Docente -
DIED, puso en marcha la “Campana Publicitaria de la Evaluacién de Interinos en la
Region de Loreto” la que tuvo como principal objetivo informar sobre los requisitos,
procedimientos de inscripcién y beneficios de la Evaluacién de Interinos, a fin de
afianzar la participacién de los profesores nombrados sin titulo pedagégico en la
prueba nacional y beneficiar a la poblacién con la mejora de la calidad educativa, a
través del ingreso de los mejores docentes a la primera escala magisterial de la
Carrera Publica Magisterial (CPM).

La empresa Mar Publicidad EIRL, fue seleccionada para realizar el servicio de
Elaboracién del Plan de Medios de la “Campafa Publicitaria de la Evaluacion de
Interinos en la Region de Loreto” de acuerdo a lo sefialado por la Unidad de
Abastecimiento y al cumplir con los requisitos indicados en los términos de referencia,

la contratacion se realizd mediante compra directa y con la Orden de Servicio
N°0000352.

La campana se difundié entre entre el 05 y 15 de enero del 2015, de acuerdo al plan
de medios y los términos de referencia de la mencionada campafa publicitaria,
publicados en las bases del proceso. Para lograr su difusién, se contrato avisos en
radios y en prensa escrita del departamento de Loreto.

El plan de medios realizado por la empresa Mar Publicidad EIRL, considerd la difusion
de las siguientes piezas:

o Spot radial de 30 segundos difundido a través una emisora con cobertura
local durante casi dos semanas.

e Aviso publicado en un (1) diario con cobertura local durante casi dos (2)
semanas.

A su vez, se complemento la comunicacion con una estrategia en redes sociales que
reforzaron los principales mensajes de la campana publicitaria.

El plan de medios presentado por Mar Publicidad EIRL, sugirié la contrataciéon de los
siguientes medios:
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\ Difusion en medio radial local y medio impreso local.
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o’ecom\l@f?f’" Entre el 05 y el 15 de enero del 2015 se transmitieron avisos en una radio local y un
diario con cobertura local.
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EMPRESA QUE DATOS ESPECIFICOS DE LA PUBLICIDAD
DIFUNDIO LA VONTO DE
PUBLICIDAD ESTATAL | UNIDAD DE INVERSION
MEDIDA CANTIDAD NUEVOS SOLES
La Karibefna SAC- La
o . 3.30
Karibena Spots | 165 S/739
Grupo La Republica
Publicaciones SA- Diario Aviso | 11 S/. 10 860.21
el Popular
Inversion Total Campaida S/. 18 453.51

Al término de la *Campana Publicitaria de la Evaluacion de Interinos en la Regién de
Loreto” la empresa Mar Publicidad EIRL entreg6, dentro de su informe final, los
resultados de la misma, que incluyeron proyecciones del alcance, frecuencia e
impactos que lograron los avisos en radio y diario local.

kstas cifras se proyectaron en base a los estudios de audiencia y lectoria a los que
tuvo acceso la mencionada empresa: las mediciones realizadas por CPI, entre otras.

El publico objetivo de la campafia fueron profesores nombrados de educacion basica
que ejercen la docencia sin titulo pedagdgico de la region Loreto, comunidad educativa
y opinion publica de fos NSE A B, C, D, E.

Los indicadores de desempefio en television y radio de la campafia publicitaria fueron:

v" Alcance: cantidad de personas que vio la campafia publicitaria durante un
periodo determinado.

v" Frecuencia: promedio de veces que una persona escuchd el comercial.

DESEMPENO DE LA CAMPANA

Radio con cobertura local

Alcance y frecuencia: Los sistemas actuales de estudios de audiencia radial no
reportan el calculo del alcance para las radios de las principales ciudades de
provincias sin embargo podriamos considerar que los 15 spots diarios lograron
obtener un buen indice de frecuencia por oyente debido a que la radio seleccionada
cuenta con un indice de audiencia de 3.9 puntos de rating por cada hora, que es
equivalente a cuatro mil doscientas (4200) radicescuchas. Con esta cifra y con el
célculo respectivo la camparfia en radio logré un totat de 706 200 impactos.
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Diario de alcance local

Alcance y frecuencia: Los sistemas actuales de estudios de lectoria de diarios no son
realizados para diarios regionales por lo cual no reportan calculos de alcance vy
frecuencia, sin embargo un referente que se sefala para evaluar estos resultados son
los reportes del tiraje del medio, que en este caso corresponde a 15 000 ejemplares
con un promedio de 32 000 lectores. Las publicaciones de los diarios estuvieron
acorde a lo pautado, se respetaron los lineamientos de las ubicaciones y se otorgod

preferencia por la seccion policial y de espectaculo que son las que van de acorde al
target.

Fuente. informe de Rendimiento de la “Campaiia Publicitaria de Evaluacion de Interinos en la
region Loreto” (Cumplimiento de Pauta y Evaluacitn de Indicadores de Desempefio) de la
empresa Mar Publicidad EIRL.

5} CAMPANA BUEN INICIO DEL ANO ESCOLAR EN ESCUELAS SEGURAS Y
SALUDABLES.

El Ministerio de Educacion — Minedu, a través de la Oficina de Defensa Nacional y de
Gestion del Riesgo y de Desastres-ODENAGED, puso en marcha la campafia “Buen
inicio del Afio Escolar en Escuelas Seguras y Saludables” que tuvo como principal
objetivo promover el compromiso de los diferentes actores de la comunidad educativa
para garantizar tas condiciones que faciliten el Buen Inicio del Ao Escolar 2015 y
promover en este marco una cultura de la prevencién, preparacion y respuesta frente a
riesgos de desastres en la comunidad educativa y ciudadania ante diferentes eventos
adversos que podrian poner en riesgo el derecho a la educacion, asi como el inicio vy
el desarrollo del afic escolar 2015,

La empresa Mar Publicidad EIRL, fue seleccionada para realizar el servicio de
Elaboracion del Plan de Medios de la Campafa Publicitaria “Buen lnicio del Afio
Escolar 2015 en escuelas seguras y saludables”, de acuerdo a lo sefialado por la
Unidad de Abastecimiento y al cumplir con los requisitos indicados en los términos de
referencia, la contratacion se realizé mediante compra directa y con la Orden de
Servicio N°000381.

La campafa se difundié entre entre el 10 de marzo y el 16 de marzo del 2015, de
acuerdo al plan de medios y los términos de referencia de la mencionada campafa
publicitaria, publicados en las bases del proceso. Para lograr la difusién de la campafia
publicitaria, se contratd avisos en television y radios.

¢ Spots televisivo de 30 segundos difundido a través de television abierta a
nivel nacional regional y local entre el 10 de marzo y el 16 de marzo.

e Spots radiales de 30 segundos difundidos a través de emisoras a nivel
nacional entre el 10 de marzo y el 16 de marzo.
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» Spots radiales de 30 segundos difundidos a través de emisoras a nivel
regional y local entre el entre el 10 de marzo y el 16 de marzo.

El plan de medios presentado por Mar Publicidad EIRL sugirié la contratacién de los
siguienies medios:

Difusion en medios televisivos:

EMPRESA QUE DIFUNDIO|  DATOS ESPECIFICOS DE LA PUBLICIDAD
LA PUBLICIDAD ESTATAL [T UNIDAD DE MONTO DE INVERSION
MEDIDA CANTIDAD NUEVOS SOLES
S/ 187 163.69
FRECUENCIA LATINA Spots | 10
REPRESENTACIONES SAC Menciones | 4
CIA PERUANA DE Soots | 12 S/ 259 600.00
RADIODIFUSION S.A. pots
PANAMERICANA Soots | 5 S/ 3123460
TELEVISION S.A. P
ANDINA DE RADIODIFUSION S/ 196 470.00
Spots | 10
S.A.
TOTAL TV S/ 674 468.29
Difusion en medios radiales:
EMPRESA QUE DIFUNDIO DATOS ESPECIFICOS DE LA PURBLICIDAD
LA PUBLICIDAD ESTATAL UNIDAD DE MONTO DE INVERSION
MEDIDA CANTIDAD NUEVOS SOLES
- S/ 118 590.00
GR"UF’O RPP _S.A.c (Rpp, Spots |65
Felicidad y Capital}
CRP MEDIOS Y S/ 114 129.60
ENTRETENIMIENTO SAC - Spots | 124
Nueva Q, Moda, L.a Inolvidable pots
y Ritmo
{A KARIBENA SAC - La S/ 42 126.00
I . Spots | 35
Karibeha y La Exitosa
GRUPO PANAMERICANA Soots | 35 S/30975.00
RADIOS SA —-Panamericana P
( S/120611.33
GOy, EMISORAS CRUZ DEL PERU Spots | 1222
& T, SAC
o VISAGION é,) TOTAL RADIOS SI. 426 431.93
S e
2 o & mu\“‘dé B}
TOTAL CAMPARNA S/, 1 100 900.22
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Al término de la Campaiia Publicitaria “Buen Inicio del ARo Escolar 2015 en
Escuelas Seguras y Saludables”, la empresa Mar Publicidad EIRL entregd, dentro
de su informe final, los resultados de la misma, que incluyeron el alcance, frecuencia e
impactos que lograron los avisos en radio y television.

Estas cifras se midieron en base a los estudios de audiencia y lectoria a los que tuvo
acceso la mencionada empresa: las mediciones realizadas por IBOPE y CPIL.

El publico objetivo de la campafia fueron padres de familia, docentes, comunidad vy
autoridades educativas de todos los niveles socioecondémicos.

Los indicadores de desempefio en television y radio de la campafa publicitaria fueron:

v' Alcance: cantidad de personas que vio la campafia publicitaria durante un

periodo determinado.

v" Frecuencia: promedio de veces que una persona escuché el comercial.
v TGRPs: sumatoria de puntos de rating.

DESEMPENO DE LLA CAMPANA

Television abierta a nivel nacional

Indicador Resultado alcanzado*
Alcance 25-60TT 58%

* Frecuencia 3.5 veces

TGRPs 203

Radios a nivel nacional

Indicador Resultado alcanzado*®
* Alcance 25-60 65.1%

* Frecuencia 5.9 veces

*TGRPs 381.8

Radios a nivel regional y local

indicador Resultado alcanzado*
* Impactos + 25 — 60 15 477,420
TGRPs 2 411

la empresa Mar Publicidad EIRL.

Fuente: Informe de Rendimiento de la Campaiia “Buen Inicio del Afio Escolar en Escuelas
Seguras y Saludables™ (Cumplimiento de Pauta y Evaluacién de indicadores de Desempefio) de
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Hl. CONCLUSIONES GENERALES

Las cinco campafias publicitarias del Minedu desarrolladas durante el primer
trimestre del 2015 luego de la evaluacion realizada cumplieron con sus
objetivos, contribuyendo a los fines de la institucién.

Es todo cuanto debo informar.

Atentamente,

Alex Corrales Zabarbu
Especialista en Comunicacion y Publicidad

Con el documento del funcionario que suscribe, remitase el presente informe a fa Jefa
(e) de la Oficina General de Comunicaciones -

OGC, para su atencidn
correspondiente.

Jefa de la Oficina de Comunicaciones



