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Citas e impacto



Son un indicativo de que un trabajo (y por 
tanto un autor) ha contribuido en la 
construcción de conocimiento posteriorCITAS

¿Qué son? Fue elegido por Garfield como la principal 
variable para cuantificar el valor de un 
trabajo (autor, revista) y es la base de 
sistemas como Web of Science.

No siempre las citas se tratan con igual valor, 
es habitual ponderarlas según quién las 
emite (autor, revista, ámbito internacional).

Las citas se han convertido en la unidad 
mínima en la evaluación científica y es común 
el uso fraudulento de las mismas; autocitas
(no siempre), cárteles de citas, etc. 

¿Para qué?



Autoridad
Ya	sea	de	los	
autores	o	del	
medio.	Vivimos	
en	un	mundo	con	

exceso	de	
información

Accesibilidad

Lo	que	no	se	
puede leer	no	se	
puede citar.

Difusión
La	diffusion	
establece las	
audiencias	de	
cada trabajo.	
Audiencias	

internacionales vs
locales.

Select Select Select

Tres	aspectos	 	fundamentales:



TARGET ¿Para quién escribimos?
Ámbito internacional
Público anglosajón
Público iberoamericano
Público nacional
Ámbito local
Ámbito académico-investigador
Para estudiantes
Para todos los públicos

Cada target tiene sus recompensas y no siempre
es el impacto, si buscamos citas debemos escribir
para aquellos que pueden citarnos…



Otros beneficios de nuestros trabajos
Satisfacción personal
Ingresos económicos
Posicionamiento en un área
Proyección social 
Proyección política
Proyección profesional
Justificación laboral
Se refuerza la faceta docente

Cada target tiene sus recompensas y no siempre
es el impacto, si buscamos citas debemos escribir
para aquellos que pueden citarnos…

Cada target tiene sus recompensas y no siempre
es el impacto, si buscamos citas debemos escribir
para aquellos que pueden citarnos…



CADA TARGET TIENE SU MEDIO

Trabajos 
Internacionales

Trabajos locales

Literatura gris
Trabajos antiguos

Ponencias

Tesis
Noticias en Prensa



Editor de revista comprobando su Impact Factor



Estrategias previas a la publicación



¿Artículo o Revisión?

Los artículos reciben en promedio menos 
citas que las revisiones.  



Caducidad

• Hay	trabajos	que	tienen	un	periodo	muy		corto	de	citación.	
• Si	el	trabajo	se	publica	cuando	los	datos	o	la	temática	dejan	

de	tener	interés	este	no	será	citado…	
Hagamos	trabajos	que	no	caduquen	o	
atrasemos	su	caducidad.
Aceleremos	los	ritmos	de	publicación.



Temática

Cada target tiene sus recompensas y no siempre
es el impacto, si buscamos citas debemos escribir
para aquellos que pueden citarnos…

CIENCIAS 
Responden	a	lo	que	aún	
se	desconoce	del	
mundo.
Tienen	especial	 impacto	
los	trabajos	cuyos	
descubrimientos	pueden	
ser	aplicados	a	la	
sociedad	(transferencia).	
Hay	modas	que	
responden	a	necesidades	
reales	(enfermedades,	
industria,	etc.).

CIENCIAS SOCIALES 
Pretenden	estudiar	las	
realidades	del	mundo,	
principalmente	actual.
Tienen	especial	 impacto	
aquellos	trabajos	que	
estudian	lo	que	está	mal	
en	el	mundo	(política,	
Educación,	migración).
Los	temas	están	sujetos	
a	modas

HUMANIDADES
Estudian	principalmente	
la	historia	y	las	obras	del	
hombre.	No	está	sujeto	a	
modas	(con	
excepciones).	El	impacto	
no	es	algo	fundamental,	
existen	otros	
indicadores.



Temática
CIENCIAS 

CIENCIAS SOCIALES 

HUMANIDADES

v Publica sobre temas que estén de moda
v Empezar una línea de investigación no suele atraer citas (a corto 

plazo)
v Trata de resolver necesidades y vacíos del área
v Prioriza lo internacional frente a lo local
v Convierte lo local en global (glocal)
v Acomódate a los temas habituales de las revistas de impacto, no 

al revés
v Polemiza con argumentos con otros estudios de impacto



SELECCIÓN DE REVISTAS

• Revistas en Web of Science
• Revistas bien posicionadas en JCR (con 

impacto)
• Revistas en Scopus
• Revistas en otras bases de datos
• Revistas Internacionales vs locales
• Revistas en Acceso Abierto



SELECCIÓN DE REVISTAS, una cuestión de target



Coautoría (tbn es autoridad)

Cada target tiene sus recompensas y no siempre
es el impacto, si buscamos citas debemos escribir
para aquellos que pueden citarnos…

Aumento de la complejidad del trabajo, 
objeto de estudio (calidad)

Metodología
Teoría
Objeto de estudio (aumenta)

Depura errores
Puede internacionalizar el trabajo
Aumenta las áreas de difusión
Si el autor está posicionado:

Aumenta las posibilidades de 
aceptación.
Aumenta las posibilidades de ser 
citado

Ideal: Coautores complementarios, temática y geográficamente.



Coautoría

Cada target tiene sus recompensas y no siempre
es el impacto, si buscamos citas debemos escribir
para aquellos que pueden citarnos…

Lo ideal es colaborar con autores consolidados del centro de la red

Si no se puede contar con la colaboración, pedir ayuda en revisiones 
previas…



Estrategias previas a la publicación

Selección del tema y tipo de trabajo
Selección del método
Apartados del artículo a reforzar
Selección de la revista

Target
Indexaciones
Políticas editoriales

Elección de coautores



Estrategias de difusión



Estrategias de difusión

Depósito de los trabajos
Repositorios
Web

Difusión personalizada
Difusión en Redes Sociales



UN MODELO DE EDICIÓN NUEVO

Distribución

Formato

Impresión

Evaluación

Viajes
Correo	Postal
Bibliotecas

Internet	(web,	email	y	buscadores)

Biblioteca	Virtual
Repositorios

Limitado	al	papel
Figuras	Limitadas
Blanco	y	Negro

Menos	limitaciones
Nuevos	objetos

Color

Impresión	colectiva
Fotocopias

Impresión	Personal
Docs.	Electrónicos

Prestigio
Revisión	por	Pares
Factor	de	Impacto

Nuevas	Métricas
Métricas	Sociales

Modelo	TradicionalModelo	Tradicional Modelo	2.0Modelo	2.0

TrabajoGrupos	pequeños
Trabajos	Presenciales

Teletrabajo
Plataformas	de	trabajo



REDES SOCIALES GENÉRICAS

Más que una red, un conjunto de 
Microblogs gestionados en torno 
a un sistema de alertas

La red genérica más 
utilizada por la Comunidad 
universitaria

La especialización científica de estas redes depende
principalmente de la especialización de nuestros contactos



REDES SOCIALES GENÉRICAS
AcademiaAcademia
CosisCosis

ResearchGateResearchGate

La alta especialización de estas redes permiten incluir contenido
exclusivamente científicos (ofertas de empleo). Pueden
funcionan como “repositorios”. Permite seguir a otros
científicos (monitorización, con alertas incluídas).

MendeleyMendeley





REPOSITORIOS

• Institucionales
• Temáticos



REPOSITORIOS

• Institucionales
• Temáticos



REPOSITORIOS

• Institucionales
• Temáticos



REPOSITORIOS

• Institucionales
• Temáticos



Derechos		
sobre	el	

documento

Depósito
Noticia	del	
trabajo

Mailing
Redes	
SocialesRepositorios

DIFUSIÓN EN 5 PASOS



Derechos Sobre el DocumentoDerechos Sobre el Documento

¿Es	una	revista	en	abierto? Sí,	perfecto	divulgamos	esa	versión
No,	buscamos	los	derechos	que	
poseemos	como	autores



Derechos	Sobre	el	DocumentoDerechos	Sobre	el	Documento

Acepción	Clásica PRE-PRINT ARTÍCULO

Acepción	Específica PRE-PRINT POST-PRINT ARTÍCULO

Pre-Print		tiene	nombres	mil…



Depósito		¿Qué	información	compartir/publicar?Depósito		¿Qué	información	compartir/publicar?

Artículos	científicos
Datos
Tablas	y	Figuras

Comunicaciones	y	ponencias
Material	didáctico
Textos	científicos	o	de	comentario

El	formato	ya	no	es	problema,	fotografía,	vídeos,	sonidos,	
etc…	Cada	tipología	documental	tiene	su	espacio	en	la	

Ciencia	2.0



DepósitoDepósito
Página	Personal

Página	del	Grupo	de	Investigación

Redes	Sociales

Slideshare	/	Scribd

Repositorio	 Institucional

Repositorios	Temáticos

Portales	de	vídeo,	 imágenes,	etc.
Buscadores.	Microsoft	Academic	Search



DepósitoDepósito

Una vez depositado el documento/datos/fotografía,
etc. se debe pensar exactamente de todos los lugares
donde está ubicado, cual es la dirección que nos
conviene difundir (no podemos difundirlo todo a la
vez).

Si es un artículo publicado en una revista
Open Access, debemos difundir esta versión y
si tiene DOI hacerlo mediante el DOI.



NoticiaNoticia



MailingMailing

Realizamos	un	mailing	a	todas	aquellas	personas	que	creáis	pueden	interesar	
nuestro	trabajo.:

- Personas	a	las	que	citamos.
- Investigadores	del	área.

En	el	mail	podemos	bien	poner	un	enlace	del	documento	o	adjuntarlo	
directamente.



Redes	SocialesRedes	Sociales



Redes	SocialesRedes	Sociales

Utiliza	el	capital	social	de	tus	conocidosUtiliza	el	capital	social	de	tus	conocidos



Redes	Sociales	CientíficasRedes	Sociales	Científicas

Utiliza	estas	redes	
como	Repositorios	
“extra”	…	Google	Rank

Utiliza	estas	redes	
como	Repositorios	
“extra”	…	Google	Rank

El	idioma	común	es	el	
inglés
El	idioma	común	es	el	
inglés



AL FINAL, 
evaluar…

Links	(entrantes;	salientes;	co-links)

Visitas	(visitantes	únicos,	tiempo	visita,	…)

Uso	(visualizaciones,	descargas,	…)

Indicadores	Tradicionales
Indicadores	2.0

Herramientas



IMPACTO
AUMENTAR ELDE NUESTROS 

TRABAJOS

Rafael	Repiso
Universidad	Internacional	de	

La	Rioja	(UNIR)
PROCOMM	/	EC3Metrics
rafael.repiso@gmail.com

GRACIAS


